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S Unjeiger

Feldkirch Drink
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An einar newen Offensive. fir
den alkoholfreien Feldkirch
Drink arbeitet derzeit aine’ Ar-
beitsgruppe von Jugendlichen
und Wirter.

Der vor 15 Jahren auf Initiative
von Vizebiirgermeister Glnter
Lampert eingefiihrte ,Faldkirch
Drink" war eine Pn:::n:yrrmstung
in. Sachen Uq:beﬂg dg
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a5 N Fa!dk}rqh spﬁle den von
4er Stadt mit drei Schilling ge-
stufzfen Feldkireh Drink - ge-
spritzter ader purer Apieisaﬂ
bzw. grofies Spezi - als preis-

ginstige Alternative zu alkoholi-

schen Getranken anbieten.
Der Erfolg war groBartig, im-

methin drei Millionen Feidkirch

Drinks wurden in den vergange-
nen 15 Jahren konsumiert.
Machdem der Drink .in die Jah-
re gekommen ist, arbeitet der-
zeit ein Team von Jugendflchan
an einem JRelaunch®.
Grundlage fur die weitere Ent-
wicklung des Drinks ist gine von
der Handelsakademie Feldkirch’
erarbeitete Studie (ber die Ak-
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Zeptdnz des Fafﬁhmh Drirks
bei Jugendlichen und Wirten.
Der Feldkirch Drink ist dem-
nach mehr als der Halfte der
Jugendlichen ein Begriff.

Die Untersuchung ergab aber
auch, dass der ,Faldkirch Drink”
end von Erwachsenan
rr wird, 70 F"ruzenf der
14 bis '1&1ahngsn erkidgran,
gaﬁs sie mindestens einmal pro

Weoche alkoholische Gatranke
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Fiir Birgermeister Mag. Wilfried
Berghtald tnd Jugendstadiratin
Erika Burtschier steht deswegen
fest, dass fir den  Feldkirch
Drink" gine neue Offensive not-
wendig ist, Die bereils installier-
te Arbeitsaruppe soll Vorschia- |
ge machen, welches Getrank
kinftig als ..Feldk'rrch Drink”® eta-
bliert werden sall und welche
werblichen MaBnahmen dafor
ergriffen wearden sollen.

Auch Vorschlage dber die
Preisgestaltung und allfallige
Preisstitzung durch die Stadt
sollen auf den Tisch gelegt wear-
den,
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